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1. Zhodnotenie vyznamu a originality rieSenej problematiky

Habilita¢na praca (dalej HP) Ing. Margaréty Nadanyiovej, PhD. obsahuje 134 stran,
vratane preliminaria a zoznamu pouzitej literattry, je ¢lenena na 10 hlavnych kapitol
vratane Uvodu a Zaveru.

Problematika spolocenskej zodpovednosti podniku v su¢asnom obdobi vo vztahu ku
komunikacii jej atribitov nadobuda Coraz vicSi vyznam a pozornost smerom k
subjektom na trhu — zdkaznikom a prispieva k zmendm ndkupného spravania napriec
generaciam. Je evidentné, Ze téma HP je vysoko aktudlna a zasluzi si hlbsie skiimanie
z pohl'adu roznych aspektov. Originalita rieSenia témy spociva v skumani vyvoja
konceptu  spolocenskej zodpovednosti  podniku (d’alej SZP) v suvislosti
s inStitucionalizaciou a $tandardizaciou na medzindrodnej Urovni a habilitantka
komparuje tento koncept v podmienkach uplatiiovania v SR z pohl'adov marketingu
a komunikdcie podnikov a generacnej stratifikacie spoloc¢nosti. Tiez identifikuje
Specifikda spolo¢ensky zodpovednej marketingovej komunikdcie pre generaciu
Milenidlov a ich pristupu k nalichavym, najmi environmentadlnym témam. V takomto
subore poznatkov je téma spracovana v literature len ojedinele, pripadne ¢iastocne.

p

Ciel’ a metodika HP

Ciel' HP je formulovany jasne a poukazuje na postupné parcidlne zadmery rieSenia
problematiky vymedzenej v praci. V HP st vyuzité vSeobecné vedecké metody —
excerpacia, analyza, syntéza, indukcia, dedukcia, ako aj komparativna analyza
rieSene] problematiky s vyuzitim pocetnych zdrojov, najmé zahranicnej literatlry.
Pouzité metddy st adekvatne pre obsahovu uroverti spracovania prace.

Pri kontrole originality dokumentu z CRZP bola vykdzand zhoda textu v préci
s inymi zdrojmi - 7,81 %. Tento stav je uplne akceptovatel'ny, pretoze ide o stucet %
prekrytia textov s inymi textami, z ktorych Ziaden nedosahuje ani 1 %.




3.

Uroverni rozpracovania sucasného stavu rieSenej problematiky

Habilitantka sa v kapitolach 2 aZz 7 zameriava na problematiku SZP z historického
vyvoja po sucasnost, analyzuje jednotlivé pristupy k vymedzovaniu podstaty SZP,
venuje sa pilierom SZP a tedrii stakeholderov. Porovnava jednotlivé ndzory autorov
adopliia ich vlastnymi stanoviskami. Prezentuje informacie o implementovani
principov SZP v podmienkach SR, poskytuje prehlad aktivit neziskovych organizacii,
ktoré podavaji obraz o spolocenskej zodpovednosti vo vztahu k etike apravu
v §pecifikach trhu SR. Velmi zaujimavymi st kapitoly 6 a7, ktoré ponimaju
o nastrojoch marketingového mixu v kontexte so spolocensky zodpovednym
podnikanim. Habilitantka spracovéva kompletni obsahovll analyzu marketingovych
politik z aspektov nazerania rdéznych autorov na tito oblast’. Té4to problematika je
prinosna pre tvorbu stratégii marketingového mixu scielom re$pektovania
udrzatel'nosti, nielen v oblasti environmentu, ale aj socialnych, ¢i etickych hodndt.
Konstatujem, Ze analyzované texty maju vysoku vypovedni hodnotu. Zvlast
ocefiujem, Ze v praci bolo pouZitych az 286 zdrojov printovej a elektronickej
literatiry, najmi zahrani¢nej, ktoré boli korektne citované v zmysle platnej normy.
Interpretaéne zaujimavou bola kap.8, vktorej habilitantka venuje pozornost
sekundarnym vyskumom zameranych na generdciu Milenidlov. Predchadza jej
analyza genera¢nych kohort z pohl'adu generacnej stratifikdcie trhu a nejednotnych
pristupov autorov k vymedzovaniu tejto problematiky.

Vyznamné a prinosné su vizualizacie v HP — najmé vlastny pohlad na Carrollovu
pyramidu hodndt SZP zpohladu generacie Y aZ, ako aj vysledky vyskumov
vnimania SZP a vyuzivania nastrojov marketingovej komunikéacie v spolocensky
zodpovednych podnikoch.

Zaverom konStatujem, Ze habilitantka sa dostatoéne orientuje v problematike a v HP
dokdzala spracovat’ uceleny obraz o skimanej problematike s vysokou pridanou
hodnotou.

Celkové zhodnotenie

Tak ako uZz bolo uvedené v jednotlivych c¢astiach oponentského posudku, HP
dosahuje vysokt urovet spracovania témy ajej rieSenia po obsahove] stranke.
Prinosy poskytnu zdklad pre pedagogicku €innost, ale aj pre vedecko vyskumnu
oblast’. Po formalnej stranke k praci nemam ziadne pripomienky.

PredloZend HP spiiia poziadavky na uvedeny typ kvalifikaénych pric v plnom
rozsahu.

5.

Otazky pre habilitantku

1. Vyjadrite sa prosim k praktikim uplatfiovania SZP v kontexte s holistickou
marketingovou koncepciou na prikladoch spolo¢nosti zo Slovenska.
2. Ktorym smerom budete realizovat’ vase budice vyskumy z problematiky




SZP ? Ako budete d’alej tiito oblast’ rozvijat’ vo vasej vedecko- vyskumnej
alebo pedagogickej praci ?

3. Véom spolivajii pozitiva, resp. aj negativa komunikovania SZP
a zodpovednych marketingovych aktivit v podmienkach spolo¢nosti na
Slovensku ?

4. AKy nazor mite na trendy v spdsoboch marketingovej komunikdcie firiem na
ciePové skupiny mladych — najmi generacie Alpha ?

Zaver

Odportaéam, aby VR Fakulty PEDAS Zilinskej univerzity v Ziline po splneni
vietkych d’alSich naleZitosti udelila Ing. Margaréte Nadanyiovej, PhD. titul ,,docent®
v odbore habilitatné konanie ainauguraéné konanie ekonomika a manaZment
podniku.

V Trnave 10.1.2020

prof. Ing. Alena Kusé, PhD.




